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Desde que nacemos escuchamos cémo
continuamente nuestras madres

HABLAN
DE NOSOTROS



in importar la hora.
Ni el lugar.




Cualquier momento era idéneo
para demostrar que su hijo es, el
mejor de los regalos.




Y asi fuimos creciendo.
Constantemente en boca de...

) J:' ’ .
"L 4 .(-’-

N -3
h} nﬁ" N
‘;‘){\ (i} ¥ l \
feyd LS
f; }. MMM o‘r

“Hl l

"}nun n.
l'))ﬂnl‘ﬂu %
\c,;:',“)!.‘.?.’,". .

n,-

‘§

[

-



BLANDO

de nué arejas

" 4

I )
v~

4 b
1w A 3
O T, BT i

- vy Ccd

>
A

TS Sy 7 R
RN,
e’

\

4
- <-? i
S

: e

P EIIS
\\
\\
\

. \‘ /4
!
. | \ | , \ ‘/ 3



conversando acerca de nuestros amigos



©

(
2 VG

debatiendo sobre nuestros companeros




COMPANEROS

admirando todos nuestros progresos. Progresos que nos ayudaron a lograr ser, lo que hoy somos.




es que nada de lo que hoy tenemos,
habria sido posible si alguien no
hubiera hablado de nosotros.



Porque, al fin y al cabo, estar en boca de
todos es lo que verdaderamente nos hace
crecer Como empresa, y mejorar Como

PROFESIONALES




Profesionales expertos en...
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No es facil que el resto escuche atentamente aquello que
nosotros queremos decirles. Hace falta estar preparados.
Hace falta disefiar un plan. Hace falta poner en marcha una
serie de estrategias de comunicaciéon & relaciones publicas,
capaces de obtener notoriedad.

Hace falta esforzarse. Esforzarse en cultivar sélidas relaciones.
Relaciones entre clientes y lideres de opinidon. Con una actitud
completamente proactiva. Ayudéndoles. Asesorandoles.

ESTANDO
SIEMPRE
A SU LADO
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Pero no de cualquier forma. Hoy en dia, cada vez es mas necesario
adaptar nuestro marca y mensaje al consumidor. Disefiando
primero, un plan de comunicacién completamente ajustado a las
necesidades de la marca. Recurriendo a los canales de
comunicacion indicados.

Porque, si realmente queremos estar en boca de todos, ocupando
un lugar privilegiado en su mente, primero de todo, debemos de

saber adaptarnos a ellos.




*“NIOOCO

Vivimos en una sociedad en continuo cambio. Donde

000 impactos

cada individuo recibe una media de 3

dos de

diarios. Y donde, los ciudadanos estan cansa

Ir.

escuchar aquello que no quieren o

tante

inculo férreo y cons

Es fundamental mantener un v

1a

ideres de opinidn para garantizar una estrateg

con los

de medios eficaz. Identificando al detalle las necesidades

, para obtener una

informativas de nuestros consumidores

de calidad.
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Y es que, saber dirigirnos a los publicos mas relevantes y afines a la marca
no es nada sencillo. Hay que conocerlos. Hay que escucharlos. Hay que

tratarlos. Pero sobre todo, hay que comprenderlos.

Y para lograrlo, debemos interactuar con ellos a través de acciones
concretas con las que lograr que se conviertan en auténticos prescriptores

de la marca. Crear eventos que ayuden a conseguir relaciones sélidas y

duraderas. Porque hablaran de nosotros sélo si cuidamos de ellos.




Las reglas del juego han cambiado. La
comunicaciony la forma en la que se
emplea el tiempo es completamente
distinta. El impacto de la tecnologia ha
modificado la manera en la que nos
relacionamos con el mundo. Las redes
sociales han tomado un verdadero
papel protagonista.

Existen nuevos canales de
comunicacion repletos de retos y
oportunidades, a los que debemos
sacarle el maximo partido. Desarrollar
estrategias cuidadas y adaptadas a
este nuevo escenario digital donde
cada producto y/o servicio, necesita un
trato especifico.
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Un publico que vive en un mundo completamente
autémata e individualizado. Donde la tecnologiay
lo digital, ha logrado cambiar por completo

nuestra forma de comunicarnos.De hablarnos. De

decirnos. De relacionarnos. De comentarnos. De
divertirnos. Hasta incluso, de...

MIRARNOS



Ahora mas que nunca
necesitamos ese algo
que nos ayude a...

INTE







Algo que fomente e impulse nuestra

MARCA



DE BOCA EN BOCA
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